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RADIOFREQUENZA |l PROGETTO LOGfST!C PELOT DALL'UNIVERSITA DI PARMA

['Rfid vain filiera

Maggior sicurezza e tempi ridotti:
un passo verso l'addio al codice a barre

a settimana scorsa un nutri-
togruppodiaziende del com-
parto alimentare ha annunciato
a Parma i primi risultati concreti
di un progetto pilota durato un
annoevolto adimostrarel’effica-
cia delle etichette digitali Rfid
(Radio - Frequency Identifica-
tion) nella gestione della filiera.
E un progetto di notevole valo-
re, per tre motivi. Prima di tutto
perchéirisultati, spiegati dal co-
ordinatore dell’iniziativa, Anto-
nio Rizzi, professore dell’Uni-
versita di Parma; dimostrano co-
me i tag Rfid possano effettiva-

mente incrementare 1efficien-
za e ridurre 1 costi nei processi_

logistici. In secondo luogo per-
ché & la prima volta che molte
aziende dello stesso comparto
scelgono di avviare insieme un
progettodi questa portata, condi-
videndone gli oneri e mettendo
a fattor comune le informazioni
e la conoscenza acquisita. Infi-
ne perché I'Rfid Logistic Pilot

(cosi & stato chiamato il proget- .

to) rappresenta un caso di suc-

cesso della ricerca italiana in .

questo settore.

Nel corso dell'ultimo anno le
aziende che hanno partecipatoal
progetto hanno gestito parte del
proprio flusso di merci incollan-
do su piti di romila colli un’eti-
chettadigitale, che ha comunica-
toviaradio le informazioni relati-
ve al collo in questione a una se-
rie di software che sono stati rea-
lizzati dall' Universita di Parmae
da alcuni partner tecnologici, fra
cui Id Solution (spinoff dello
stesso ateneo emiliano) e Oracle,
che ha fornito gli strumenti per
realizzare il progetto con lameto-
dologia Soa (System Oriented Ar-
chitecture).

Le aziende hanno cosi potuto
seguire in tempo reale la movi-

mentazione delle merci, control-
lare le giacenze, analizzare con-
maggior dettaglio i risultati del-
le promozioni, ottimizzare le
scorte di- magazzino, utilizzan-
do la codifica delle informazioni
definita dall’associazione Gs.
Irisultati del test, ha spiegato
Antonio Rizzi, sono stati positi-
vi: «L’accuratezza del rileva-
mento dei tag & stata pari al

- 100% peripallet e al 96% peri

singoli colli. I tempi di control-
lo presso il produttore sono sta-
ti drasticamente ridotti. Inoltre
abbiamo verificato che un siste-
ma simile rende possibile rea-
lizzare un sistema di fatturazio-
ne automaticar,

Nel corso della conferenza di
presentazione dell’Rfid Logi-
stic Pilot, alle aziende interessa-
te (che comprendono nomi co-
me Auchan; Carapelli, Chijesi,
Cecchi Corriere, Conad, Dano-
ne, Grandi Salumifici Italiani,
Gruppo Goglio, Nestlé, Num-
ber1, Lavazza, Parmacotto e Par-
malat) & stato chiesto di avviare
una seconda fase del progetto,
nell’ambito della quale amplia-
re la portata della "taggatura"
dei colli. Gliinteressati hannio ri-
sposto positivamente, mettendo
in luce tuttavia delle perplessita
relative ai costi. Alcuni produtto-
ri hanno suggerito che dovran-
no essere le catene della grande
distribuzione a fare il primo pas-
so, anche perché per loro sono
pittevidentiche peraltriivantag-
gi del sistema Rfid.

Negli Stati Uniti & stato Wal-
Mart, il colosso mondiale della
distribuzione, a scommettere
per prima sulla tecnologia Rfid
per incrementare 'efficienza
del proprio processo logistico.
L’ha fatto mettendo sul tavolo
un investimento considereyole

e forzando alcuni dei propri for-
nitori ad adeguarsi alla nuova
tecnologia. La stessa tecnologia
che & infase di studio anche nei

magazzini di molti operatori

della Gdo italiana. Alcuni di es-
si, come Auchan e Conad, han-
no annunciato iniziativa. Al-
tri, come Esselunga, mantengo-
no per ora il risérbo. Ma quella

"della radiofrequenza sembra

ormai una strada. segnata
nell’ambito di questo settore. A

- dimostrazione di cio si aggiun-

ge una dichiarazione del presi-
dente di Confimprese, Mario
Resca, nel corso di un conve-
gno organizzato I'altroieria Ro-
ma da Assoknowledge, che ha
confermato il grande interesse
in molti attori della Gdo italia-
na per le tecnologie di identifi-
cazione a radiofrequenza.
Sulla cresta dell’'onda da or-

mai alcuni anni, I'Rfid ha attra-
versato una fase, per dirla con le
parole degli analisti di Gartner,
didisillusione. Tanti eranoipro-
getti pilota, ma alla fine, per via
dei costi considerevoli e di alcu-
ni limiti legislativi pochi di essi
hanno finito per trasformarsiin
progetti reali. Ma secondo Gart-
nerlafasedelladisillusione & or-
mai finita e la tecnologia Rfid

sperimenterd da adesso in poi -

una crescita stabile e una’ pro-
gressiva diffusione in molti
compartj, tanto fra le aziende
quanto nelle applicazioni cheri-
guardano gli stessi cittadini. Lo
conferma l'interesse in materia
della Confindustria, attraverso

. Assoknowledge, e I'intenzione

del governo dilanciare una cabi-

nadi regla
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Dal fornitore allo scaffale

Scarico evendita. Il mezzo
arriva al puntovendita,
vienescaricato eiprodotti,
portatiinareavendita.
Alcunivengono portati
nella cella distoccaggio.

Transito. Il mezzo
arriva al centro
direzionale, i
prodottivengono
scaricati, ventilati
sunuovipalietche
poi, fasciati, sono
speditiai punti
vendita.

- STEFANG TARTAROTTI

Preparazione. In base all'ordine il fornitore

prepara il pallet che & poi caricato sul mezzo di

, trasporto e inviato al centrodirezionale delle
.grandi catena disupermercati.
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